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"Fler och fler féretag vill ha en
tydlig miljeprofil

Maria Hikansson
VD Jirna Kommunikation

Varfor ér det viktigt for er att haen
stark miljoprofil?

- Vi p& Jarna Kommunikation har samlats
kring idén att man skapar framgéngsrika
féretag genom érlig och hallbar kommunika-
tion. Vi hittar v&rt engagemang utifrdn detta
tankesatt och all var kreativitet och inspira-
tion bottnar i att vi kdnner att vi, p& vart satt,
kan f& vara med och géra lite nytta.

Ar kommunikation viktigt fr en héllbar utveckling?

- Sjalvklart! S& mycket handlar om kommunikation och har finns otroligt
mycket att géra. Visste alla hur mycket man kan géra, vad man ska géra
och p3 vilket satt s& tror jag att m&nga fler manniskor och féretag skulle
bli mer "hallbara".

Ser du en trend i samhidillet som péverkat efterfragan pa era tjéinster?

- Nja, jag ser den allménna trenden i samhillet mot h&llbarhet och tror
att den kommer bli allt tydligare. Fler och fler féretag vill ha en tydlig

miljéprofil, men &n sd lange &r man inte helt sidker pd att engagemanget
ger en ekonomisk vinning. Men det &r val vi som f&r bli battre pé att
kommunicera dettal




- "Raw food dir héir for att stanna”

A

DANNA HULT

. | Erica Palmcrantz Aziz Grundare och VD fér Raw food by Erica

1-"

Hur langt har raw food gitt pa vigen
fran trend till norm?

- Raw food har setts som en trend, men
matanalytiker kallar det snarare for ett
fenomen och ndgot som &r héar for att stan-
na. Nar den breda massan vet vad det ar
och kan férklara det, da blir det en norm.
Varfor tror du att raw food har blivit
sa populart?

- Jag tror en orsak &r att nar manniskor
har testat marker de hur mycket battre de
mar av den typen av mat, samt att person-
er som &r intoleranta mot vete och laktos
kan &ta raw food-desserter utan att behéva
oroa sig 6ver vad som finns i. Jag tror
ocksé att raw food, som b&de fokuserar pa
ekologisk mat och en battre hilsa, ger en
positiv dubbeleffekt - bade vi och vér jord
mar battre.

Ser du ndgon trend i samhillet just nusom
gor dig extra hoppfull infor framtiden?

- Ja, intresset f6r mer ren, naturlig och
oprocessad mat och att mat inte anses
vara endast kalorier, kolhydrater och pro-
tein langre gér mig hoppfull. Man véger in

andra saker som att det ska vara ekologiskt
och narproducerat.
Vad ser du for mattrender i framtiden?

- Pulver och drycker, att man maximerar
intaget av néring, men dnd& minimerar den
kvantitativa belastningen pa kroppen.

Vad ir populirt inom raw food just nu?

- Alla gréna juicer och smoothies.
Smoothies som &r baserade pé gréna blad
istallet fér yoghurt och mjslk har bytt
ut smoothiebegreppet till ett nyttigare
s&dant. Det &r ett enkelt och gott satt att fa
i sig stérre mangder grént. Bdde smoothies
och juicer tror jag kommer bli populérare
eftersom vart snabba samhille gor att vi
behdver inta mat mer p& gdende fot men
anda vill ge kroppen néaring. Det &r "fast
food for fast people”!

Har du ndgot nytt pa gang under aret?

- Jag kommer ut med tre nya bécker i
Tyskland, USA och Sverige. Den svenska
boken kommer i september och dar har
jag velat visa hur man kan ténka raw food
&ret runt och hur vi kan ta tillvara de olika
arstidernas réavaror.

Vi ar en spjutspetsverksamhet

som fjéillanléiggning”

Charlie Ekberg

Deligare Stf Grovelsjon
Fjallstation

Vad dr trendigt inom
hallbar turism just nu?

- Jag kan nog bara svara
fér den nisch jag arbetar i,
men vi kan se att enklare
aktiviteter sdsom vandring,

[6pning, langdskid&kning

eller att bara "vara” i lugn

och harmonisk miljé &r populart.

Ser ni er sjiilva som en trendséttande aktor?

- Ja, STF Grévelsjéns Fjallstation har arbetat aktivt med héllbarhet i
snart 25 &r. Nar kollegor i branschen ins&g att hallbarhet och miljsarbete
b&de gav framgéng och publicitet var det inte svart att kdnna att vi ledde
en trend. Vi ar fortfarande en spjutspetsverksamhet som fjéllanlaggning i
ett varldsperspektiv.

Hur ska man fé utvecklingen att gd mot mer haéllbar turism?

- I néstan all turism &r transporten den stora miljdbelastningen. Lyckas

vi |8sa den knuten har vi kommit l8ngt.
Har ni nagot nytt pa gang?
- Ja, vi kommer att ha "Cirkus pé fjéllet”. Det &r ett arrangemang riktat

till familjer med barn éver nio &r. Barnen &gnar sig 3t cirkustréning medan :

foéraldrarna vandrar i véra lattillgangliga fjall.

Allt fler valjer att bli sin
egen elproducent’

Linda Burenius Magnusson
VD Oz2:s vindkraftskooperativ

Vad ligger i framtiden for gron energi?

- Jag tror vi far se allt mer vindkraft
och solenergi och att man jobbar mot
att inte slésa s& mycket. Dessutom viljer
allt fler att bli sin egen elproducent.

Vad lockar konsumenten att
producera egen el?

- En anledning &r miljdhansyn
forstas, att man vill géra ett aktivt
miljéval och sikra en héllbar energiproduktion. En annan drivkraft
ar ekonomin, att producera egen el ar ett sitt att férsékra sig mot
framtida elprishéjningar. En tredje aspekt &r en 6nskan om att vara
oberoende och att slippa sitta i knat p& de stora elbolagen.

Ser ni er sjéilva som en trendséttande aktor?

- Jag skulle s&ga att vi i huvudsak &r en aktér som driver p& mot
en omstallning fér férnybar energiférsérining. Det &r ett [angsiktigt
arbete som inte har s& mycket med trender att gora. Sen har vien
annan vision, och ar p& det sattet trendsattande.

Har ni nagot nytt pa géng?

- Ja, vi har ett samarbete med Volkswagengruppens elbilssatsning.
De som kdper en bil erbjuds att képa vindandelar fér att férsakra sig
om att elen de kér pé ar gron. Vi hdller hela tiden érat mot marken
och férsdker hitta nya |8sningar som &r roliga fér privatpersonen.




”

Fler undrar vad som hander
med pensionspengarna’

Magdalena Ackerberg

Marknadsansvarig Diakonia

Ert mal ir en rattvis och hallbar varld,
vilken dr er roll i den har utvecklingen?

- Vijobbar mycket med strukturfragor,
forsoker péverka politiskt och gér svenskar-
na medvetna p& hur de politiska besluten
som tas i Sverige och EU p&verkar utveck-
lingslanderna. Och vi arbetar med fattig-
domsbekadmpning i nira samarbete med
lokala organisationer i utvecklingslander.
Hur skapar man héllbara trender?

- Om man vill skapa en trend handlar det
om att géra manniskor medvetna. Man kan
jémféra med klimatmedvetenhet till exempel.
Vi skulle inte vara s& medvetna om inte
ndgon bdrjat prata om klimatet och visat pa
sambanden mellan hur vi lever och vilken
péverkan det har pd klimatet. Samma géller
nér vi pratar om fattigdomsbekampning. Ska
man skapa en trend maste man géra folk
medvetna om vad det &r som gor att folk halls
kvar i fattigdom och hur man kan péverka.
Ser du ndgon trend i samhiillet just nu som
gor dig extra hoppfulla infor framtiden?

- Ja, de som &r yngre, fédda p&

”

"Vi gor svenskarna medvetna”

70-80-talet &r valdigt medvetna. De tanker
mycket kring framtiden och vill féréandra.
Sen har vi de som &r fédda pd 40-50- talet
som var med nar Sverige inte var s rikt
och som vet vad det betyder att inte ha det
bra stallt. Jag tycker att de har generation-
erna kompletterar varandra och gér ett
fantastiskt bra jobb. Dessutom har vi hela
trenden med ekologisk- och narodlad mat,
klimatmedvetenhet, &tervinning och att vi
tar vara pé det vi har och inte konsumerar i
samma utstrackning som tidigare.
Har ni nagot nytt pa gang hos er?

Ja, vi kommer att ha en mobilisering-
skampanj kring skatteflykt. Skatteflykt
ar namligen en del i problematiken till
att lander halls kvar i fattigdom. Skatte-
flykt &r som att stjila pengar. Pengar som
skulle kunna hjalpa fattiga manniskor och
gora stor skillnad. P& grund av luckor i
lagen tilldts multinationella féretag flytta
vinsterna till skatteparadis. Diakonia vill att
foretagen ska fortsatta investera och géra
vinster. Men féretag har ocksd ett moraliskt
och etiskt ansvar att betala den skatt som
tillhor landet och som kan bidra till att
minska manniskors fattigdom.

Fler borde satsa pd

ekologisk frukt och gront”

Kristoffer Luthi
Vice VD pa Ekobanken

Vilka &r trenderna inom
finansvirlden just nu?

- P4 kort sikt handlar det mycket
just nu om rantan och den privata
skuldsattningen. P& lang sikt ska
finansvarlden tjana den reala
ekonomin och stédja framvaxten
av ett hallbart samhalle. Bland
annat genom att finansiera de

Barbro Soderberg
Butiksansvarig pa
Fram Ekolivs i Haga

Hur ser efterfrdgan p3 era
produkter ut just nu?

- Den har verkligen 8kat. Vi
dppnade en ny butik i augusti férra
&ret och vi &r redan uppe i samma
omséttning fér den butiken som
den gamla. Det som alla vill ha just
nu &r notter av alla dess slag. Sedan

Fram Ekolivs i Haga

verksamheter som bidrar till att vi inte utarmar jorden pa andliga Sppnade 2013.

resurser och att manniskor inte ska behéva leva i fattigdom.
Ser ni ndgon aktuell trend i samhéllet som gér er
extra hoppfulla infor framtiden?
- Det som &r bra fér oss ar att man faktiskt bérjar fundera pa
vart pengarna tar véagen. Fler och fler undrar vad som hander med

ar det ocksd manga som frégar
efter raw food.
Haller ni koll pa vad som &r trendigt och inte inom mat?

- Nej, det gér vi faktiskt inte. Det &r klart att det alltid &r bra att veta
att man har de varorna hemma som det pratas och skrivs mycket om.
Men vi &r ganska ointresserade av trender. Vi vill att folk ska bérja
képa mer ekologiskt.

Vad krivs for att ekologiskt mat ska bli norm,
snarare an en nisch, tror du?

- Ju fler butiker som séljer ekologisk mat desto mer stéter manni-
skor pa det i sin vardag. | de stora butikerna férsvinner produkterna
lite. Sedan har de ofta hutlésa priser p& exempelvis frukt och grént,
ibland tar det mer &n dubbelt s& mycket som oss. Fler borde satsa p&
ekologiskt frukt och grént. Jag tror att det &r inkérsport f6r ménga.

deras pensionspengar och flera utredningar gérs om hur pensions-
forvaltarna tar hand om pengarna. Finansbranschen stér i fokus och
manniskor &r medvetna. Det gagnar oss.

Har ni ndgot nytt pa gang?

- Vi har lanserat en héllbarhetsrabatt f6r den som bygger eller
képer ett Svanenmarkt hus eller en lagenhet. Vi lanserade den
nyligen och det &r en ganska snav mélgrupp vi véander oss till men
den har fatt mycket uppméarksamhet.



"Usch for trender, hurra for
Skad medvetenhet!”

Kaisa Frank
Grundare och agare
Gron Interior

Skulle ni siga att ni &r en
trendkianslig verksamhet?

- Jag vet inte. Jag tycker inte om att
prata om miljdmedvetenhet i termer
av trender. Jag hoppas det handlar
om att manniskor férstar att vi méste

ta hand om planeten och var hélsa.
Om miljdintresset &r en trend ar det
sorgligt for det betyder att den férsvinner. Usch fér trender, hurra for
8kad medvetenhet!

Marker ni att konsumenter blir mer miljomedvetna?

- Ja, absolut. Vi har under hésten haft en mycket stor utveckling
och januari har bérjat jattebra. Vi upplever det som att manniskor
har bérjat efterfréga ekologiska produkter pa ett helt annat satt.

Vad &r populirt inom héllbar inredning just nu?

- Vi far allra mest férfragningar p& barnprodukter, men séljer ocksa

mycket f6r sovrummet. Manga férstar att de p&verkas mycket av mate-

rialen i singen eftersom de tillbringar tta-nio timmar per dygn i sin séng.

Har ni ndgra nyheter for i ar?
- Vi har nya bambulakan, av ekologisk certifierad bambu. Vi letar
efter andra material an bomull da det inte &r speciellt miljévanligt.

"Vi kan téinka langsiktigt”

Finns det ett vixande intresse for
i héllbara skor upplever du?

i &n ett &r sedan s det &r svart att siga
i n3got om trenden. Det jag framférallt
i kan se ar att det finns en 6kande
efterfrdgan p& veganskor. Darfor ar

i det ndgot vi kommer att fokusera mer
i pa framover.

i Skor och assesoarer ir en trendkinslig bransch.
Hur hanterar ni det?

ANNONS

"Det finns en 6kande

efterfrégan pd veganskor”
- Rasmy Mezyed

i Grundare Shubawa

- Jag startade min butik f&r mindre

- Jag stravar efter att erbjuda produkter som inte &r s& beroende av

i trender, med klassisk design och av hag kvalitet. Problemet &r att des-
i sa produkter dr dyrare dn genomsnittet. Vi har en annan produktlinje
© med sneakers som r lite enklare och tillverkade av ekologisk bomull.
Det &r ett satt att se till att fler har r&d med ekologiska skor och att

i tilltala en bredare publik. Det &r ocksa den produkt vi séljer mest av.

i Varfor ar hallbara skor s& mycket dyrare?

- Det ar betydligt mycket billigare och snabbare att behandla lader

med giftiga kemikalier &n att anvdnda vegetabiliskt garvat ldder. Men
i jag ser en trend mot att allt fler féretag bérjar anvanda battre material.

Karin Stenmar Miljschef p3 Folksam

Ert sakbolag, som forsikrar manniskors
villor, bilar och fritidshus, blev certifierad
med Bra Miljoval &r 2011. Vad innebir det?

- Forst och framst staller det krav pa oss
som féretag att anvianda grén el och géra
miljévanliga inkdp. Darutéver stélls krav pa
att var kapitalférvaltning utesluter placerin-
gar i bland annat kol, gas och karnkraft och
att vi hjélper vara kunder att vara med mil-
jévénliga. Exempelvis ger vi tips om héllbara
material i vr byggmiljdguide, och erbjuder
bara héllbara ersattningsbilar genom de
uthyrningsfirmor vi samarbetar med. Som
stort férsakringsbolag &r vi ensamma om att
ha denna certifiering i dagslaget.

Vilka hallbarhetstrender priglar
forsikringsbranschen just nu?

- Det man kan se tydligt &r att hallbarhets-
frégorna har systematiserats. Frén att det tidi-
gare handlade om att man skulle ha ISO-certi-
fiering ligger frégorna numera pa en strategisk
nivé. En fréga som &r valdigt abstrakt men
som alla jobbar med att férsdka I6sa ar hur vi
ska mata kostnaderna som klimatférandrin-
garna kommer att ge upphov till i framtiden.

Kommer vi exempelvis ha r&d att férsikra oss
om vi inte gér n&got &t problemen nu?

Vilka méjligheter har ni att paverka
utvecklingen i ratt riktning?

- Eftersom vi jobbar p3 s& lang sikt s& har
vi verkligen méjligheter att tanka l&ngsiktigt
vilket mdnga andra branscher har svarare
att géra. Det handlar framférallt om hur
vi investerar véra kunders pengar. Vart
absolut starkaste kort ar att vi & med och
péverkar féretagen vi samarbetar med att
vara mer transparenta. S& fort man &r mer
transparent tar man ocks& mer ansvar.

Ser ni er sjilva som en trendsittande
aktsr inom hallbarhet?

- Ja, vi har en tradition av att satta tren-
der just pé hallbarhetsomradet. Vi har varit
valdigt tidiga pé att ta det ansvaret och att
underlatta fér konsumenter att géra battre
val. | var bok, Folksam 100 &r, kan man
lasa om hur vi tillsammans med Naturliga
Steget redan 1968 var med och stéttade
ungdomsrérelsen i Sverige att jobba med
miljéfrdgan genom initiativet "Front mot
miljéférstoring”. Det var bland annat gen-
om detta som Maria Wetterstrand fick upp
dgonen for miljofrégorna en géng i tiden.



: "Miljovagen forstéirker vart varuméirke”

Serd fir KO

Toa-latt dr ett katt- och smadjursstré

Johanna Grénlund
Deldgare "Toa-latt”

Ni var forst i Sverige med att anvianda
en restprodukt fran kartongindustrin till
kattstro. Pa s3 sitt startade ni kanske en
trend?

- Vi har inte skapat trenden, utan hakat
pé& den. Nar vi startade féretaget hade vi
inte ndgon tanke om att ha en miljéprofil. Vi
hade den hér restfibern och det miljdmas-
siga har kommit pa képet. Men det ska bli
jattespannande att félja var branschs vag in
i ett mer miljmedvetet tankande. Det har
varit, och kanske fortfarande &r, en valdigt
vinsttdnkande bransch dar kvantitet ibland
gér fore kvalitet, men jag tror det kommer
att vanda.

Har den 6kade miljomedvetenheten
paverkat efterfragan/férsiljningen av era
produkter den senaste tiden?

- Ja, miljstrenden har férstarkts och
sprids frdn matindustrin dar man ar
intresserad av allt, var det ar tillverkat, vad
det innehéller och vad ingredienserna har

folk att det &r bra att stréet &r svensktill-
verkat, att man har en bra miljétanke och
att féretaget genomsyras av halbarhet. Jag
upplever att den har miljévégen verkligen
forstarker vart varumarke och produkt.
Det &r ocksé en trend att man forstar att
det kostar lite mer att képa ndgot som ar
ekologiskt eller miljévanligt. Man ser ett
varde i det.

Har ni en produkt som &r beroende

av trender?

- Vi har mer av en basprodukt och
otroligt trogna kunder. Det &r ingen "rolig
grej” att prova olika strén, utan de som
kdper &r trogna sitt varumérke, férutsatt att
man tycker om det forstas.

Hur ska ni vidareutveckla er verksamhet?

- Vi hoppas kunna jobba med att forstar-
ka v&r miljéprofil, arbeta mer effektivt och
anvanda saker pé ratt satt. Vi har gjort ett
aktivt val att arbeta med de kunder vi har
och inte séka efter nya kunder eller nya
marknader eftersom vi har en begrénsning
i hur mycket révara vi kan f&. Nu har vi valt
att stanna upp lite har och jobba mer med

tillverkat av pappersmassa gjord pa ren
pappersfiber utan tillsatser.

"Manga vill ha en mer
personlig stil’

Emma Persson
Informatsr, Emmaus

Hur forssker ni bidra
till att skapa en hallbar
varld?

- Vifoérsoker gora det
enkelt fér kunder och gi-
vare att bdde skanka och
handla hos oss. Det ser
vi som en véldigt konkret
insats som bidrar till att
vi tar tillvara p8 vara klader och prylar mer. Genom véra second
hand-butiker f&r vi resurser till solidaritetsarbete och utveckling
i olika lander déar vi driver projekt. Genom miljényttan skapar vi
ocksé en hallbar varld i stort.

Loppis och second hand ir ju ganska trendigt, varfor det?

- Manga vill ha en mer personlig stil och det &r svart att hitta un-
ika plagg inom nyproduktion. Sen tror jag ocks3 att folk idag &r mer
medvetna om vad det kostar att producera nytt och vilket bidrag
man gor fér miljén genom att handla second hand.

Vad &r ni aktuella med just nu?

- Just nu har vi ett projekt som heter lappa och laga dar méann-
iskor som st8r utanfér arbetsmarknaden far hitta satt att tillvarata
klader som annars blir sopor. De ska tillverka en kollektion som vi
kommer presentera ndgon gdng under &ret.

for ursprung. Aven i vér bransch tycker

miljdprofilen.

Den forsta norska kokboken
om raw food

Josefine Andrén
Deldgare Funkyfoods

Hur trendigt ir vegansk mat
i Norge?

- Att vélja vegetariskt av miljémas- #
siga skal, som m8nga gjort i Sverige i
flera &r, har inte haft sitt genombrott
i Norge an. Men genom popular-
iteten hos supermat och detox s
har vegetarisk mat fér halsan blivit
négot som fler vagar préva.

Har ni varit en féregangare i lanseringen av raw food i Norge?

- Vi har skrivit och p& eget forlag gett ut den férsta norska kokboken
om raw food. Det finns nagra till aktérer som héller p& med raw food,
men deras inrikting &r mer detox och hilsoeffekter av maten. Vart
fokus har alltid varit hallbar mat.

Vad har ni pd gdng nu?

- | dagarna s& vantar vi faktiskt var férsta leverans av ekologiska- och
fair trade-producerade klader. Vi var p& Ethical Fashion Show i Berlin
nu i januari och expanderar var verksamhet till att ocksd handla med
klader. Dessutom har vi f&tt tag i tva harliga damer i Norge som lagar
ekologisk smink och hudvardsprodukter f6r hand. Genom v&r nystar-
tade internetbutik vill vi hjalpa andra sm3 féretagare att vaxa!




"Manga ser férdelarna
med elcykeln”
e

Christian Wallering

Ecoride

Ser ni att cykeltrenden
paverkar forsiljningen/efter-
fragan pa era produkter?

- Ja, vi méarker att det finns
ett 8kat intresse for cykling
generellt och att ménga ser
férdelarna med elcykeln. Mé&nga :
foretag &r intresserade av att
anvanda elcykeln i jobbet i
stéllet fér att ha firmabilar. En annan trend &r att det generellt finns
ett dkat intresse kring urban mobilitet och déar &r ju elcykeln ett
spannande alternativ om man tittar p& smarta |&sningar att réra sig i
stan.

Hur ska man géra héllbar transport till norm?

- Det behévs annu fler satsningar frn politiker och beslutsfattare
som kan garantera infrastruktur och ékade skatteférdelar f6r den
héllbara transportsektorn.

Vad ligger i framtiden fér elcyklar?

- Vi ser ett dkat intresse fér sportiga cyklar och vi kommer inom
kort bérja sélja smarta lastcyklar. Lastcyklarna passar den mindre
familjen och rymmer tv& barn och matkassar. Istéllet fér att képa bil
kan man képa en lastcykel, det &r ganska fréackt.

ANNONS

Drémmenomhusi
tréidkronor snart sann

- Erik Hedenstedt
i Ekologiska Byggvaruhuset AB

Hur lange tror du det drdjer innan det blir norm att tinka hallbart
i ndr man ska kdpa byggmaterial?

- Sag det. Det tar mycket langre tid &n vad folk tror. Nar jag

startade féretaget 2007 trodde jag att jag var sent ute, men s var
i inte fallet. Det g&r framat, men det gr sakta.
i Vilka &r trenderna inom ert omrade just nu?

- Varmeatervinning ur avlopp har jag trott ska booma dnda sedan

i viborjade importera avloppsvarmevéxlare 2008. Men nu tror jag

¢ faktiskt att vi star infér ett genombrott. Man kan duscha 50 procent
langre till samma kostnad med en enkel och billig teknik. Intresset

i for energibesparing har ocksa ékat. Man marker generellt att det &r
i lattare for folk att ta till sig det som gagnar den egna plédnboken och
i darfor ar energisndla hus intressanta.

Har ni nagra nyheter pa gdng?

- Alldeles snart ar det férsta av vara nyutvecklade ekohus pa

i styltor fardigbyggt, och strax efter det pabérjas férsaljningen av

i tre nya hus. Min drém om att folk ska kunna flytta upp bland trad-
¢ kronorna héller pa att g8 i uppfyllelse.

Varfor styltor?

- Styltorna gér att man i mindre utstrackning behéver bebygga

odlingsbar mark. Man kan bygga i sluttningar och p3 "omgjliga" bergs-
¢ tomter, ddr man annars skulle behévt sprianga sénder eller fylla ut

¢ den naturliga miljon valdigt mycket.

"Insikterna kring

matsvinnet har okat”
Anna Lilja

Konsumentféreningen

Stockholm

Hur kan ni som konsument-
forening paverka trender?

- Vi kan ta kemikaliefrdgan som
exempel. Det &r en svar fraga, i
synnerhet eftersom forskare och
andra experter har olika uppfa-

ttning om vad som &r farligt. Var
roll &r att skapa sans och balans i debatten och férséka reda ut vad
man som konsument, om man &r orolig, faktiskt kan géra.
Vad kravs for att skapa hallbara konsumtionstrender?

- Insikt och motivation.
Maérker ni av ndgon forindring i manniskors kunskap
och attityder?

- Vi har jobbat sedan 2008 fér att minska matsvinnet i samhallet
och hér ser vi faktiskt en attitydférskjutning. Nar vi frégade svenska
folket for tre &r sedan vad som kunde motivera dem att minska
matsvinnet var det vanligast att man svarade "mer pengar i den egna
pladnboken". Livsmedelsverket stallde nyligen samma frdga och de
hade samma svarsalternativ som vi hade men nu kom det omoralis-
ka i att slinga mat hogst upp. Aven om det inte innebiar omedelbara
beteendeférandringar s& kidnns det &nd8 som att insikterna kring
matsvinnet har ékat.

Hur forsdker ni halla er konkurrenskraftiga med priser?

- Linisolering har vi sélt anda sen bérjan och déar testar vi nu att

sénka priset rejalt eftersom den varit dyrare &n vanlig syntetisk
: isolering. Aven om vi f&r mindre marginaler sa hoppas vi att det ska

i kompenseras genom att det blir fler som upptacker linisoleringen.
© Ar det viktigt for er att halla koll pa trender inom hallbarhet?

© -~ Nja, svart att siga. Ibland blir det bast nar man helt enkelt

¢ struntar i vad andra tror eller tycker r ratt just nu och bara litar p3
sig sjalv.
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fornyelse”

Annika Strandhall Marcus Lundstedt
Ry, b VD Vision Pressekreterare
i We effect

gor att allt fler scker fackligt medlemskap.

Ser ni er sjilva som en trendsittande aktor?

- Ja, vi blev Sveriges férsta fair union och vi blev det férsta
miljsdiplomerade fackférbundet i landet. Vi stravar efter att vara
ett fackférbund som ligger i framkant och som arbetar med fack-
lig fornyelse. Vi engagerar oss aven i frgor som traditionellt inte
férknippas med facket, som till exempel klimat- och miljéfragor.

Vi stravar mot facklig

- Viar bland annat aktiva i
fragan om offentlig upphan-
dling. | Sverige omséatter den
varje &r mellan 600 och 800
miljarder kronor och vi arbe-
tar valdigt hart fér att man i
upphandlingen ska stalla bdde etiska och sociala krav.

Ser du ndgon trend som paverkat medlemsrekryteringen?

- Ja, under de senaste decennierna har det varit en valdigt stark
utveckling pa den svenska arbetsmarknaden mot till exempel ckade
visstidsanstéllningar. Manga kénner otrygghet och den otryggheten

Sandra Samuelsson
Oji-drinks

Har ni har en trendig produkt?

- Ja, manniskor &r valdigt m&na om att
vélja livsmedel som &r bra b&de fér kroppen
och samhallet i stort. VAr produkt &r funk-
tionella fruktdrycker som innehaller koffein,
fruktjuice och har olika halsoférdelar. Vi ar-
betar d&ven med hallbarhet. P& det viset har
var produkt m&nga képanledningar; det ar
en snyggt designad produkt, har en funktion
plus att vi vill ta ansvar genom féretaget.
Ser ni er som en trendsittande aktsr?

- Ja, vi stravar mot det. Jag tror att ak-
torer pé livsmedelsmarknaden behéver ta
mer ansvar i hur man driver sitt féretag.

Pa vilket sitt tar ni ansvar?

- Vijobbar med det cirkuléra tankan-
det déar vi fokuserar p& produktens hela
livscykel. Vi har lanserat Oji Circle, i
Stockholm och Géteborg, dar vi kan eta-
blera hela var vision om hur vi vill arbeta.
Konsumenten bestéller drycken via var
hemsida som sedan levereras med elcykel.
| samband med néasta leverans hamtas tom-
flaskorna och transporteras till TerraCycle,

/¥ .4 med det cirkulédira téinkandet”

varifrdn materialet sedan gar tillbaka till
producenten som gér nya flaskor. Dessu-
tom kommer drycken i en férpackning som
gor att den inte kréaver kyld férvaring och
har en livslangd p& sex ménader.

Ar det ett populirt koncept?

- Det &r véldigt nytt fortfarande och vi
maste nd ut med det, men det blir valdigt
val mottaget nér vi berattar om det.

Vad krévs for att hitta pa nya hallbara
trender och produkter?

- Det kravs att man tittar pa vad som
finns etablerat pd marknaden och funder-
ar pé vad syftet ar med produkten eller
tjansten man vill inféra. Sen &r det ocks3
viktigt att man arbetar frén olika kompeten-
somréden och hittar nya I8sningar.

Hur ska cirkular ekonomi bli norm?

- For att ndgot ska bli norm tror jag det
ar viktigt att de tre stora sektorerna; den
akademiska och politiska varlden samt
naringslivet, ser nyttan i det. Produkten
eller tankeséattet ska hamna i mitten dar
alla tre kan lagga gemensamma resurser,
da tror jag det kan bli norm till slut. Det
hoppas jag cirkular ekonomi blir, fér det
finns verkligen stora vinningar i det.

"Man bryr sig inte lcingre bara
om vad det kostar”

Hur forsoker ni paverka och
skapa hallbara trender p&
arbetsmarknaden?

bra levnadsvillkor?

Hur ska vi g mot en varld dar alla har

- Det &r naturligtvis en kombination
av valdigt manga olika faktorer. Men =
vi tycker att det kokar ned till ett ord
- samarbete. Genom att till exempel yol l
dka stodet till landsbygden, dar 70 . ot =r=t} %
procent av varldens fattiga lever, kan

=
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fler manniskor g& ihop i kooperativ och pé s& vis sjélva dka sina inkom-

beslutsfattare.

ster och ta sig ur fattigdom. Vi i Sverige kan hjélpa till i det arbetet,
dels ekonomiskt men ocksé genom att sprida kunskap och paverka

Kan ni identifiera ndgra aktuella trender som underlittar ert arbete?

- Vi ser precis som manga andra att intresset for ekologisk mat &kar i
Sverige, det ar gladjande och gor till exempel att fler véljer Anglamark-

skaffet p& Coop dar kaffet kommer frdn ekologiska bénder i Nicaragua
som vi stédjer. Vi ser parallellt en 6kande medvetenhet kring hur
produktionsvillkoren ser ut i de lander dar varorna kommer fr&n. Man
bryr sig inte langre bara om vad ndgot kostar utan man bryr sig ocksé
om ifall képet gynnar de som faktiskt gjort T-shirten eller kaffet.



"\a&rt miljofokus ar ett
framgangskonce,ot

Niklas Johansson
VD Tranas energi

Ni har funnits i 6ver
100 ar, vilket ar ert
framgdngskoncept?

- Vart framgangskoncept
sedan ett antal &r tilbaka
ar att vi har ett valdigt
tydligt miljsfokus. Vi byg-
ger ut var férnyelsebara P
elproduktion ganska rejalt med kraftvarme och vi planerar fér en
vindkraftsverkspark. Sen har vi planer pa att aterstarta vattenkraft
i smaskalig form. Vi jobbbar d&ven med andra frdgor kopplade till
naturvdrd och biologisk mé&ngfald.

Hur ska man uppna ett samhille med 100 procent grén el?

- Ska man lyckas med det ska man ha respekt for att det kommer
att ta tid. Vi méste forst 8stadkomma en energieffektivisering p&
ett smart satt. Det f&r inte g8 ut 6ver kundernas och medborgar-
nas bekvamlighet. Sen behéver vi bygga ut den férnyelsebara
elproduktionen. Det kan handla om vindkraft, kraftvarme, vagkraft
eller solceller. Det har kan dock inte géras i en handvéandning, utan
det kommer ta ganska l&ng tid. Men branschen som helhet jobbar

© annat lever manga i tron att klimat-

ANNONS

Konsumentema har trottnat

P4 att ta stéllning”

Jenny Blomberg
Konsult och projektledare UWE

Vad krivs for att gora hallbarhet till
norm i féretagsvirlden?
- Genom bilder av isbjérnar och

frégan &r ndgot avlagset. Foretag

mé&ste inse att frdgorna ar viktiga har
och nu och att kostnaderna fér fére-
byggande insatser i dag med hégsta

i sannolikhet ar langt billigare &n att betala for skadorna i framtiden.
i Varfor Ionar det sig for foretag att satsa hallbart?

- Férutom att det &r en varderingsfraga, sa kan det reducera affars-

 risker, 8ka férsalining samt skapa fler nojda kunder och medarbetare.
i Vilka r de framtida trenderna for hallbara féretag?

- P& flera halls spés det att konsumenterna tréttnat pa att ta stéllning

i och later foretagen skota valen &t dem. Det stéller hoga krav pa att skapa
¢ fértroende hos sin malgrupp. Till exempel ar klimatfrégan komplex och
konsumenten anser att det &r svart att gora ratt val. Ett lysande exempel

i ar Arvid Nordquist Classic kaffe som gjorde valet &t konsumenten genom
i att berdkna och klimatkompensera hela sortimentet.

USWE och ZeroMission arbetar med féretag och organisationer som

mot det har.

Frida Lenzer
Deldgare Av Jord

Aggoljetempera har varit trendigt i
omgangar genom tiderna, varfér denna
berg- och dalbana?

- Jag ser det som att den férsta trenden
p& 90-talet hanger ihop dels med Milis
(foretagets grundare) insatser for fargen nar
hon for land och rike runt och berittade om
aggoljetemperans fantastiska egenskaper,
och dels med det nyvaknade intresset fér
miljdn. Sedan nar Milis hade ett uppe-
hall med fargen i slutet av 9o-talet sjénk
intresset for att dterigen vackas nar vi skrev
boken om &ggoljetempera, startade Av jord
AB och Milis var med i Sommartorpet och
Sommar med Ernst.

Ar den hir nu fér att stanna?

- Ja. Nu hanger det inte p8 en person
eller ett foretag langre. Av jord &r ett helt
familjeféretag och vi har éver 20 engagerade
aterforsaljare i landet. Intresset fér miljon och
klimatet kommer troligen inte att minska.
Ser du ndgon trend som paverkat
efterfragan/forsiljningen av era
produkter den senaste tiden?

- Ja, kemikaliemedvetenheten. Man vill

Firgpalett
fran Av Jord.

il-’ !:1

"Man vill | T gtftfni't som mojligt ”

vill géra héllbara, goda afférer.

kdpa s& giftfritt som mojligt for sin egen,
men framfor allt fér sina barns skull.
Vem skapar trenderna?

- Det &r val bade féretag och branscher
men framférallt enskilda manniskor och
grupper som gér fére och som folk i
allmanhet ser upp till eller lyssnar p&. Dessa
manniskor och grupper kan genom méten
med andra visa vagen.

Ser ni ndgon utveckling i samhillet
just nu som gor er extra hoppfulla infor
framtiden?

- Ja. Att man sjalv vill vara delaktig i att
skapa vardet av den produkt man képer i
motsats till hur det varit hittills nar vi képt
den fardigbakade produkten. Stora och
maktiga foretag gér "mérdande reklam”
for att n& ut med sina produkter, men
alltfler ifrdgasatter reklamens innehéll i dag
eftersom det &r s8 mycket man kan ta reda
pa sjalv.

Har ni ndgra nyheter for i ar?

- Ja, vi kommer bland annat fér forsta
géngen p& lange anordna en helgkurs i att
fargsatta och mala med dggoljetempera
p& en underbar plats i Tiveden som redan
ar bade fargsatt och malad med aggolje-
tempera fran Av jord.



"Oljor har blivit populdirt”

ndgot renare. Folk bérjar ocks& bli mer
medvetna om att ekologiskt kan bidra till
en battre halsa fér dem sjalva, inte bara
bidra till en renare miljé. Detta har man
sett lett till en dkad efterfrégan pé ekolo-
gisk mat och jag tror det ar p& god vag att
smitta av sig pd hudvardskategorin ocksa.
Huden &r kroppens stdrsta organ och det
ar viktigt vad vi matar huden med fér typ
av naring.
Ser du ndgon trend som paverkat
forsiljningen/efterfragan pa era
produkter den senaste tiden?

- Just nu har deodoranter med alu-

Emily Feijen

Marknadsansvarig Norden Weleda

Det dr trendigt nu med ekologiska
hudvards- och skénhetsprodukter,
hur sticker ni ut?

- Weleda har funnits sedan 1921 och alltid
haft samma inriktning med helt naturliga
och ekologiska produkter, medan manga
nya marken hakat p& en trend. Darfor
tror jag vi sticker ut som ett pélitligt och
kunskapsbaserat varumarke. Vi har dven
den strangaste certifieringen, Natrue.

Vad &r populirt inom ekologisk
hudvard just nu?

- Oljor har blivit valdigt populart, badde
for ansikte, kropp och hér. Vi marker ocksé
att man gérna vill képa produkter med fler
anvandningsomraden.

Varfor ar ekologisk hudvard i ropet?

- Ekologi ékar inom ménga omréden och
det skrivs mycket om det. Nar folk val f&r
reda p& hur mycket otrevligheter deras
vanliga hudvérdsprodukter innehéller, blir
det svért for dem att inte vilja leta efter

miniumklorid och tandkrémer med flour
kritiserats en hel del i media, vilket gor att
man f&r upp dgonen fér vara produkter.
Vad krivs for att ekologisk hudvard

ska bli norm tror du?

- A ena sidan behévs information och
studier, sen ar det viktigt att det inte blir
for komplicerat eller trékigt. Jag tycker till
exempel att Naturskyddsféreningen har
lyckats riktigt bra med sin senaste kampanj
for ekologisk mat. Deras kampanj ar bade
|attsam, enkel och informativ.

"Jag ér mer hoppfull éin ndgonsin”

Jens Baagoe
VD Sackeus med varumirket Eguale

Ni startade 1976. Upplever ni att ni &r en
trendsattande aktor inom fair trade-
handeln i Sverige?

- Ja om man med trendséattare menar att
vi var forst, s ar vi en trendsattande aktor.
Men att kalla oss trendiga &r kanske att ta i.
Att vara pionjar innebér att man alltid méste
vara beredd p3 att bli ifrdgasatt, och det har
vi verkligen fatt erfara genom &ren. Trendiga
eller inte, vi &r stolta &ver att vi uthélligt och
kompromisslést kunnat verka sa lange inom
fair trade. Vi kdnner 6dmjukhet och gladje
dver att vi fatt vara med och bidra till den
forandring som skett inom réttvis-handel-
rérelsen de senaste tio, tolv aren, och for att
ha varit med och satt fair trade pé& kartan.
Hur langt har fair trade gatt pa vigen fran
nisch till norm?

- | termer av sald volym é&r fair trade
fortfarande att anse som nisch, men i konsu-
mentens medvetande vill jag tro att etisk och
social markning definitivt &r norm numera.
Ser du ndgon trend som paverkat er
forsiljning den senaste tiden?

- Ja, jag tycker mig marka att fler och

fler konsumenter efterfrdgar féretag som
kompromisslést arbetar med fair trade. De
konsumenter som fér ett par &r sedan var
noga med att vélja certifierade produkter
tar nu ett steg till och vill att dven att bola-
gen bakom varumarket har en helhetssyn
pé fair trade.

Hur arbetar ni for att marknadsféra
hallbara matalternativ?

- Vi stravar efter att férdela vdra resurser
s& effektivt som mojligt, och marknadsfor
oss i de kanaler som riktar sig till medvetna
konsumenter med intresse fér mat och
héllbarhet, som till exempel matbloggare,
webb-tv och inte minst Camino.

Finns det ndgon utveckling just nu som
gor dig extra hoppfull infér framtiden?

- Jag tycker det ar hoppfullt med hela
eko/reko utvecklingen, och att det standigt
fylls p& med nya manniskor som inser
vikten av héllbar konsumtion. Efter 13 &r i
fair trade- branschen &r jag mer hoppfull dn
ndgonsin faktiskt.

Vad &r populért hos er just nu?

- Det &r nog vdra goda kaffesorter av
"single origin” (frdn en och samma plantage)
som séljs i en férpackning som enkelt kan
dppnas och forslutas igen.




"Trender dir féirskvaror”

Mats Ericsson
VD Nyform med varumirket Tartex

Ni séljer allt ifrdn raw food och kosttillskott till fasteprodukter,
vilka produkter ar populirast?

- Det &r framst vart vegetariska plagg, tartex, som folk fatt 6kat
intresse for. Debatten kring hur vissa livsmedel p&verkar miljén
negativt har 6kat fokuset pa vegetariska produkter.

Maérker ni att manniskor &r mer noggranna med att vilja
vegetariska och ekologiska produkter 6verlag?

- Jag har inte den uppfattningen att konsumenten generellt blivit
mer medveten, ddremot &kar gruppen som séker efter just vegetar-
iska, ekologiska, och hélsosamma livsmedel.

Vad krévs for att dessa produkter ska bli sjilvklara?

- B&de handlarna och politikerna maste bérja prata mer om matens
kvalitet. Det &r valdigt mycket fokus pé& priser, och d& speciellt
laga priser. Det ar svart att kombinera bra kvalité och naturnara
produkter med ett |3gt pris, i alla fall i ett initialt skede. Det behovs
skattevaxlingar, moms eller straffskatt pa livsmedel som inte &r
ekologiska eller naturliga, sd att konkurrensen blir mer rattvis. Staten
skulle spara mycket pengar om vi fick manniskor att &ta nyttigare, fér
d3 skulle vi inte behéva lagga s& mycket pengar pé sjukvarden. Men
som samhallet &r uppbyggt i dag har vi inte det helhetstanket och vi
har svart att ta till oss de l&ngsiktiga effekterna av ett felaktigt satt
att leva.

Hur forsoker ni hinga med i trendutvecklingen pa matfronten?

- Vi gdr p& massor, tittar p& natet vad som hander och s& har vi
vdra leverantérer som ar valdigt p& och forséker utveckla produk-
terna. Det giller bara att férséka hanga med, lasa tidningar och kolla
upp nya rén. Vi ar ratt sma och kan stalla om snabbt om det behévs,
for det har med trender &r ju farskvaror.

Vad har ni for framtidsplaner?

- V&r |angsiktiga strategi &r att fortsatta férséka hitta fler vegetar-
iska livsmedel som &r giftfritt odlade och inte inneh&ller onédiga till-
satser. Helt enkelt s& naturnara livsmedel som mgjligt. Att produkter-
na tillverkats under schyssta arbetsvillkor &r och kommer vara viktigt
for oss. Vi kommer &ven att fokusera pé att bli sjalvférsérjande pa el.

"Ekologisk barnmat
okar kraftigt”

- Katarina Wolf
Marknadschef
. KRAV

i Hur l&ngt har

i ekologisk mat gatt
fran att vara nisch
i till norm?

i produktkategorier

¢ utgsr ekologisk mat
en betydande del

i och kan darmed

i sagas vara norm. Ett
i exempel &r agg, dar
ekologiskt star for

i nastan 20 procent

i av forsaljningsvar-

i det. Totalt sett ster-
stdr dock mycket

i innan ekologisk mat
ar norm.

i Vad behdver
forandras for att

i ekomat ska bli ett

i sjalvklart val?

- Inom vissa

- Jag tror att Krav &r p& god vag genom att vi nu kommunicerar till

i en bredare konsumentgrupp n tidigare. Nu satsar vi, i likhet med
flera stora féretag, pa de s8 kallade LOHAS (Lifestyle of Health and

i Sustainability). Vi tror att den gruppen motsvarar 20-30 procent

i av Sveriges befolkning och att de dven kan inspirera andra konsu-

i mentgrupper. Vidare gar det inte att bortse fran att prisavstandet
mellan ekologiskt och s kallad konventionell mat bér minska fér att
i ekomaten ska bli ett sjalvklart val. Det tror jag att marknadskrafterna
i bidrar till. | takt med att volymerna fér ekologiskt 6kar, sd uppstar

skalférdelar, vilket bér bidra till lagre kostnader och pé sikt, lagre
konsumentpriser.
Finns det ndgon trend som 6kat forsiljningen av ekologiska varor?

- Troligen har god hélsa som argument for att vélja Krav-markt
f&tt genomslag det senaste aret. Det kan hdnga samman med
uppméarksammade larm om kemikalierester i bananer och vin. Vidare
har troligen dagligvaruhandelns satsningar pa styckvis férsaljning
av Krav-markt frukt och grént bidragit till den kraftiga férsaljnings-
dkningen.

Vilka ekologiska varor dr populira just nu?

- Under fjolaret var det framférallt dgg, frukt och grént som dkade
kraftigt. Vidare dkar férsaljningen av ekologisk barnmat kraftigt
sedan nagra &r, vilket jag tror hanger samman med ett 6kat med-
vetande hos féréldrar, liksom ett stérre utbud pé bra produkter.

Vad ger dig hopp infér framtiden?

- Jag ser flera signaler som bekréaftar att allt fler 4r beredda att

betala fér livsmedel av hég kvalitet och med ett tydligt ursprung. Det

ger hopp!




